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Poziomy w Programie Partnerskim - co to takiego?

Bardzo dobrze postrzegane sg firmy, ktore stosujg w Programach Partnerskich system
pozioméw. Polega to na tym, ze Partner otrzymuje prowizje nie tylko od sprzedazy/akciji
zwerbowanych przez siebie klientow, ale takze od klientéw Partneréw, ktérych sam polecit.
Innymi stowy: jezeli zwerbowany przez Partnera A klient w przysztosci sam skorzysta z PP i
stanie sie Partnerem B, to bedziemy zarabia¢ dzieki klientom, ktérych on pozyska. Je$li sposrod
klientow Partnera B ktory$ stanie sie korzystajacym z PP (Partner C), to zarabiamy tez dzigki
jego klientom. Najczesciej korzysta sie z modelu 3-poziomowego (przyktad opisany powyzej) z
malejacg marzg ze sprzedazy (najwyzsze wynagrodzenie za swoich klientéw, odpowiednio
mniejsze za klientdéw, ktérych pozyskata osoba polecona przez nas). | o to wtadnie chodzi — by
raz stworzona sie¢ dystrybucji przynosita staty zysk bez wysitku (tzw. Wieczna prowizja, gdzie
nowy uzytkownik jest na state kojarzony z osobag, ktéra go polecita). W praktyce stosuje sie tez
model prowizji z poziomami np. na okres roczny — otrzymujemy profity od zakupéw klienta
przez rok od momentu, gdy zarejestrowat sie do serwisu.

Przy omawianiu PP warto wspomnie¢ o innym ciekawym sposobie promowania. Mam tu na
mysli nieodptatne udostepnianie prébek produktu (tzw. sample), demonstracyjnych wersiji
programdw, ustug itp. w zamian za jego ocene. Ten sposob promocji jest typowy m.in. dla
branzy IT czy telefonii komorkowej. Wybranym osobom (np. specjalistom w danej dziedzinie)
daje sie do uzytkowania produkt. Takie osoby oceniajg produkt i dzielg sie swoimi uwagami nt.
jego obstugi z innymi np. czytelnikami branzowych blogéw. Jezeli mamy Swietny produkt,
nowos$c¢ na rynku, ktérg chcemy sie pochwali¢ warto zdecydowacé sie na taki krok. Przekazaé
kilka sztuk wybranym osobom, ktérych zdanie jest opiniotworcze.

Porownywarki Programoéow Partnerskich

Reklamowac powinno sie nie tylko poszczegblne serwisy, ale tez ich programy partnerskie.
Dlaczego? Poniewaz duzo os6b poszkuje samych programdw partneskich, dzieki ktorym moze
zarabiac. Bardziej niz firma i jej produkty, interesuje ich mozliwos¢ zarobkowania, szukajg
zatem najatrakcyjniejszych rozwigzan. Oto kilka przyktadow poréwnywarek Programéw
Partnerskich:

- www.netigo.pl - najbardziej znana poréwnywarka, posiadajaca opisy i rankingi
programow, a dziata jak wyszukiwarka. Mozna w niej wyszukiwa¢ PP wedtug ré6znych kryteriow,
np. Wieczna prowizja, Typ (PPS, PPC, PPL), Maksymalna prowizja, llo§¢ poziomdw itp.
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Firma w tatwy sposéb moze za darmo dodac swéj Program Partnerski do bazy. Wystarczy
wypetni¢ formularz dostepny na stronie: http://netigo.pl/a/dodaj-program-partnerski.html i
poczekac kilka dni na zatwierdzenie danych.

- www.nowem.pl - pod adresem www.novem.pl/dla_wydawcy/programy dostepna jest
wyszukiwarka, ktéra pozwala wybrac firmie programy do umieszczenia na swojej witrynie

- www.yops.info.pl/programy_partnerskie.html - nie posiada zbyt rozbudowanej bazy, ale
mozna zapoznac sie z katalogiem PP

Podsumowujac, Program Partnerski polega na tym, ze stosunkowo niskim naktadem kosztow
zdobywamy nowych uzytkownikdw, klientéw, czy kolejnych Partneréw. Wszystko zalezy od tego
jaki cel przyjmiemy za nadrzedny — maksymalizacje sprzedazy, czy np. werbowanie nowych
uzytkownikow. Program Partnerski charakteryzuje sie tym, ze obie strony zyskuja: firma w
zamian za reklame, sprzedaz dzieli sie z Partnerem czescig zyskow. Zyskow, ktorych nie
osiggnetaby, gdyby nie dziatalnosé Partnera. Ten ostatni z kolei jest odpowiednio
zmotywowany, by we wiasnym zakresie prowadzi¢ dziatania marketingowe. Najlepsi gracze sg
w stanie stworzy¢ wtasng sie¢ kontaktow i zdobywac wynagrodzenie opiewajace na kwote kilku
tysiecy ztotych miesieczne.

Z kolei dla Partnera jest to tatwy sposéb na zarobek, zwtaszcza, jeéli jego witryna jest
popularna.
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